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e El 60% de los espafoles cree que sabe detectar las noticias falsas pero la realidad es que sélo el 14% las diferencia.

e Estas son las principales conclusiones del “l Estudio sobre el Impacto de las Fake News en Espafia”, realizado por Simple Légica en

colaboracién con el Grupo de Investigacién en Psicologia del Testimonio de la Universidad Complutense de Madrid y patrocinado por Pescanova

Seis de cada diez espafioles cree que sabe distinguir una noticia falsa (fake news) de una verdadera, pero la realidad es que el 86% las
confunde. Esta es la principal conclusién del estudio, que se ha realizado para profundizar en el fenémeno de la Posverdad, un tema actual

sobre el que gira la campana de publicidad que estrena hoy Pescanova para su nueva gama de productos “Corro De Langostinos Dippeo”.

EL. FENOMENO MUNDIAL DE LAS FAKE NEWS

El facil acceso a millones de contenidos, la facilidad de edicién y manipulacién de'los mismos, la rapidez con la que se consume hoy en dia la
informacién y la dificultad para contrastarla hacen de las redes sociales un calde de cultive para las noticias falsas o fake news. Estan
presentes diariamente. en Politica (elecciones estadounidenses), en los negocios (bulos sobre productos de una determinada marca), o en el mundo del espectdculo,
entre otros. Pero, ;qué hay detrdas de las noticias falsas? ;Por qué nos las creemeos, o ﬁur el contrario sabemos distinguirlas?

iComo impactan en nuestras vidas?

En el estudio realizado para profundizar en este fenémeno, los encuestados tuvieron que distinguir entre varios titulares, unos falsos y otros verdaderos.
Sélo el 14% de los participantes aprobé en su intento, dando como resultado que el 86% de los espancles tiene dificultades para distinguir entre una
noticia falsa de una verdadera. Llama la atencién que, antes de realizar la prueba, el 60% de los participantes de todas las comunidades

auténomas de Espana pensaba que sabia diferenciarlas facilmente.
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Algunos de los titulares escogidos para realizar la encuesta, que se desarrollé de manera telefénica, fueron las siguientes:

NOTICIAS FALSAS - NOTICIAS VIEERDADERAS

*“Amazon se prepara para lanzar un supermercado robotizado”: * Detienen a un hombre por llamar 2.600 veces a una compaifiia
El 75,7% de los encuestados pensé que era verdadero. telefénica para no estar solo”: El 44,6% pensé que era falsa.
* “Jordi Pujol 'amenazé' al Estado que si iba a la cércel, »"Se ha descubierto una isla de pléstico en el océano Pacifico™:
publicaria un dossier que haria caer la democracia en Espafia”: La mitad pensé que era falsa.

El 53,8% de los encuestados pensé que era verdadera.

*’los cocodrilos charlan entre si antes de salir del cascarén”:

» “Wikileaks confirma que Hillary Clinten vendié armas al ISIS": El 70,4% pensé que era falsa.

El 38,7% pensé que era verdadera.

*'La leche de cucaracha es uno de los alimentos mds completos
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*“Los pelirrojos naturales estédn en peligro de extincién”: que existe”: El 85% pensé que era falsa.

El 26,5% pensé que era verdadera.

L0S JOVENES TIENEN MAS CAPACIDAD PARA DISTINGUIR - ////////////////A

ENTRE NOTICIAS FALSAS Y VEERDADERAS

El 78% de los encuestados entre 16 y 24 anos no supo diferenciar una noticia falsa de una verdadera. En cuanto a los mayores de 55 anos,
el 92% se equivocd en su deteccién. Analizando los datos por sexos, tanto hombres como mujeres tuvieron las mismas dificultades para identificar

las fake news, aunque el 65% de los hombres pensé inicialmente saber distinguirlas, frente al 45% de las mujeres.
En cudnto al 60% de la poblacién que reconoce haberse creido alguna vez una noticia falsa, la inmensa mayoria afirma que la fake news

no tuvo consecuencias en su vida. No obstante, entre las personas que reconocen haberle afectado, casi el 30% afirma que le ocasioné discusiones

con familiares y/o amigos o problemas en el trabajo, ya sea con el jefe o compafieros (22%), o incluso problemas emocionales (18%).

EL. 4% DE LA POBLACION CREA Y DISTRIBUYE NOTICIAS FALSAS

lgual de interesante que el andlisis de su impacto es el estudio de por qué algunas personas construyen este tipo de noticias.

Porcentualmente, sélo un 4% afirma haber creado alguna vez una noticia falsa, y de ellos sélo la mitad dice haberlas distribuido. _

Una cifra que, no obstante, llevada a valores absolutos, no es desdefiable. En la inmensa mayoria de los casos (90%),
la difundieron por pura diversién o porque creian que no hacian ningin dano.

El 7% lo hizo por algin interés |negocio, marketing, etc.) o por hacer dafie a alguien (3,5%).

GENERADORES DE FAKE NEWS Y MOTIVACIONES
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Base: La crearon y distribuyeron (29 casos) Base: La crearen pero no la distribuyeron (45 casos)

¢POR QUIE NOS CREEMOS ESTE TIPO DE NOTICIAS?

En la elaboracién del estudio ha participado el Grupo de Investigacién en Psicologia del Testimonio de la Universidad Complutense de Madrid. Segin su director,
Antonio L. Manzanero, “las fakes news a veces son contenidos claramente falsos y en tono humoristico que no persiguen un condicionamiento del comportamiento.

Otras, son informaciones falsas pero creibles, creadas de torma intencionada, que buscan sembrar dudas o crear realidades paralelas para influir en las personas”.

Segin comenta, “en general aceptamos la informacién falsa incorpordndola a nuestros recuerdos cuando no tenemos una memoria fuertemente

asentada sobre esos hechos, cuando es congruente con nuestras expectativas o creencias y cuando consideramos la fuente de informacion fiable.”

Para este académico, los ciuvdadanos criticos y con buena formacién (e informacién) son menos manipulables por las noticias falsas,

aunque caer en la trampa no es una cuestiéon de nivel académico.

FENOMENO DE LA POSYERDAD

Por otra parte, comenta que "el efecto de las noticias falsas sobre la memoria individual y colectiva es importante, siendo potencialmente capaz de
re-escribir la historia e incluso nuestra propia hiogratia”, afirma. Algo que estd intimamente ligado al fenémeno de la Posverdad, elegida palabra
del anc en 2016 por el prestigioso diccionario Oxford y que se define como aquella circunstancia en la que los hechos objetivos
influyen menos en la opinién publica que las emociones. Una expresién que se ha convertido en Trending Topic en los Gltimos tiempos y que

ha sido muy utilizada a la hora de explicar situaciones como la victoria de Donald Trump en EE.UU. o el Brexit en Reino Unido, entre otros.
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